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SPIELWARENMESSE

,Barenstarke
Spielwaren
industrie”

Aufder Er6ffnungsfeier der Spielwa-
renmesse wurde der Bayerische Mi-
nisterprdsident Horst Seehofer gefragt,
was er mit zu den Sternen nehmen
wiirde. Der musste nicht lange Uberle-
gen: Seine Staatskanzlei, seine Familie
und seine Mérklin HO!

Die Welt kommt nach Franken und
Nirnberg ist der Mittelpunkt und die
Hauptstadt der Spielwarenbranche des
gesamten Globus.

Der sichtlich bestens gelaunte Minister-
prasident nannte die bayerische Spiel-
warenindustrie beispielhaft: ,Sie ist wie
der gesamte Freistaat barenstark!”
Lobende Worte hatte Seehofer fir
CEO Sieber und COO Weiler (Fa. Simba
Dickie Group) fir die Rickholung der
Produktion des Holzspielzeugherstel-
lers Heros nach Bayern. Nachahmung
sei erwilinscht.

Zuvor hatte OB Dr. Ulrich Maly die Re-
novierung der alten Hallen angekiin-
digt und zudem wiirden Uberlegungen
angestellt, wie der Platz zwischen Halle
3A und U-Bahn genutzt werden kdnnte.
Last, but not least konnte Spielwa-
renmesse-Chef Ernst Kick von einem
Allzeithoch bei den Ausstellerzahlen
berichten.

Im Rahmen der Er6ffnungsfeier wurden
auch die Toy Awards verliehen (siehe
hierzu Seite 6).
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SPIELWARENMESSE

,Barenstarke
Spielwaren
industrie”

Auf der Eroffnungsfeier der Spielwa-
renmesse wurde der Bayerische Mi-
nisterprasident Horst Seehofer gefragt,
was er mit zu den Sternen nehmen
wiirde. Der musste nicht lange lberle-
gen: Seine Staatskanzlei, seine Familie
und seine Marklin HO!

Die Welt kommt nach Franken und
Nirnberg ist der Mittelpunkt und die
Hauptstadt der Spielwarenbranche des
gesamten Globus.

Der sichtlich bestens gelaunte Minister-
prasident nannte die bayerische Spiel-
warenindustrie beispielhaft: ,Sie ist wie
der gesamte Freistaat barenstark!”
Lobende Worte hatte Seehofer fir
CEO Sieber und COO Weiler (Fa. Simba
Dickie Group) fiir die Rickholung der
Produktion des Holzspielzeugherstel-
lers Heros nach Bayern. Nachahmung
sei erwlinscht.

Zuvor hatte OB Dr. Ulrich Maly die Re-
novierung der alten Hallen angekiin-
digt und zudem wiirden Uberlegungen
angestellt, wie der Platz zwischen Halle
3A und U-Bahn genutzt werden kdnnte.
Last, but not least konnte Spielwa-
renmesse-Chef Ernst Kick von einem
Allzeithoch bei den Ausstellerzahlen
berichten.

Foto: Alex Schelbert / Spielwarenmesse eG

Im Rahmen der Er6ffnungsfeier wurden
auch die Toy Awards verliehen (siehe
hierzu Seite 6).
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MATTEL
Riicktritt von Stockton

m 26. Januar 2015 gab Mattel

Inc. die Berufung von Chris-
topher Sinclair als Chairman und
Interim-CEO bekannt. Bryan G.
Stockton war von diesen Funktio-
nen als auch vom Amt im Board of
Directors zuriickgetreten. Sinclair
ist seit 1996 im Mattel-Aufsichtsrat,
fihrende Funktionen libte er u.a.
bei Investmentfirmen sowie Caribi-
ner International, Quality Food und
PepsiCo. aus. Flir 2014 meldete Mat-
tel einen Umsatz von 6,02 Mrd. US$
(5,37 Mrd. €) gegentiber 6,58 Mrd.
USS in 2013, der Ertrag fiel - auch
aufgrund der Ubernahme von Mega
Brands in 2014 - von 903,9 Mio. US$
auf 498,9 Mio. USS. Im vierten Quar-
tal war der Umsatz um 6 Prozent (3
Prozentpunkte aufgrund negativer
Wahrungseinflusse) auf 1,99 Mrd.
USS gesunken.

EE on January, 26", Mattel an-
nounced that Bryan G. Stockton has
resigned as Chairman/CEO and from
the Board of Directors. The company
names Christopher A. Sinclair as Chair-
man and Interim CEO, he served as a
member of Mattel’s Board of Directors
since 1996 and as Independent Lead
Director since 2011. Worldwide net
sales 2014 were US$6.02 billion, down
7 percent compared to US$6.48 billion
last year.
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SCHLEICH

CEO Dirk Engehausen an der Spitze

m 26. Januar 2015 wurde Dirk En-
gehausen (50) zum neuen CEO der
Schleich Gruppe mit Verantwortung fir
Marketing, Vertrieb, Strategie und Per-
- sonal berufen, der

bisherige CEO Dr.
Thomas van Kal-
denkerken (51) kehrt
nach zwei Jahren in
den Beirat zurilck.
Engehausen war bis
Ende 2013 Vorstand
der Lego Gruppe,
danach Tchibo-Ver-
triebsvorstand und seit Mitte 2014 Mit-
glied des Beirates von Schleich. Er ist wie
van Kaldenkerken mafgeblich am Eigen-
kapital der Gesellschaft beteiligt. Im abge-
laufenen Geschéftsjahr steigerte Schleich

Dirk Engehausen

HASBRO
Neue Verantwortungen

Ur die zuklnftigen Herausforderun-
Fgen im deutschen Markt ist Hasbro
personell neu aufgestellt: Roger Balser,
sechs Jahre Vertriebsdirektor und Gene-
ral Manager fiir die DACH-Region, leitet
als General Manager die strategischen
Wachstumsmarkte Mittlerer Osten, Afrika
sowie alle Distributoren-Markte. Tomek
Micek, bisher Ost- und Sudosteuropa,
Ubernimmt zusatzlich als General Mana-
ger die DACH-Region sowie den Mittle-
ren Osten und Nord-Afrika. Der bisherige
deutsche Vertriebschef René Worns zeich-
netals Vertriebsdirektor verantwortlich fiir
die europaische Strategie im Online- und

Markus GrolSweischede

René Wérns

seinen Umsatz auf 113 Mio. € (rund 6 Pro-
zent) und die Mitarbeiterzahl auf 341 (+8
Prozent). Der zweite Gf. Erich Schefold
(54) ist weiterhin CFO und COO. Dem Bei-
rat gehoren Prof. Dr. Konrad Hilbers (51),
zuvor u.a. CEO von Napster, HSE24 und
Quelle, Reinhard Springer (66), Griinder
und langjahriger CEO der Werbeagen-
tur Springer & Jacoby, sowie Caspar von
Meibom (44) vom Hauptgesellschafter
Ardian an.

EIE schleich names Dirk Engehausen as
new CEO; he had leadership roles at Lego
(20 years) and Tchibo. Dr. Thomas van Kal-
denkerken returns to the Board of Directors
after two years leading the company with its
famous animal play worlds (€ 113 million in
2014).

Tomek Micek

Roger Balser

Discount-Handel. Marketingleiter Markus
GroBweischede verantwortet als Com-
mercial Director DACH zusatzlich auch den
Vertrieb.

EIE 1n his position as general manager,
Roger Balser is in charge of the strategic
growth markets in the Middle East and Africa
alongside all distributor markets. General
manager Tomek Micek extends his responsi-
bilities in Eastern and South Eastern Europe
to cover the GAS region, the Middle East and
Northern Africa. René Worns, on his part, will
be sales director in charge of the European
strategy in the online and discount sectors.
Marketing manager Markus GroBweischede
will now also be responsible for distribution
in his position as GAS commercial director.
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Fester Platz auf Wunschzetteln der Kinder

m Geschéftsjahr 2014 ist es der Lego

GmbH erneut gelungen, sich mit ih-
ren Produkten einen festen Platz auf den
Wunschzetteln der Kinder in Deutschland,
Osterreich und der Schweiz zu sichern. So
konnte das Unternehmen laut Datener-
hebungen der npdgroup Deutschland
mit einer Steigerung der Consumer Sa-
les um 7,9 Prozent in Deutschland und
12,4 Prozent in der Schweiz erneut ein
stabiles Wachstumsergebnis erzielen. In
Deutschland stieg der Marktanteil 2014
um 0,3 Prozentpunkte auf 17,4 Prozent.
In der Schweiz verzeichnete der Spielwa-
renhersteller mit einem Marktanteil von
18,8 Prozent ein Wachstum um 1,5 Pro-
zentpunkte gegeniliber dem Vorjahr. Fiir
Osterreich antizipiert das Unternehmen
dhnliche Tendenzen wie in Deutschland.
+Wir freuen uns sehr, dass es uns auch 2014
gelungen ist, in einem herausfordernden
Markt zu wachsen und zu einer insgesamt
dynamischen Marktentwicklung beizu-
tragen. Besonders stolz sind wir darauf,
dass unsere Produkte immer wieder aufs
Neue begeistern und Kinder zum kreati-
ven Bauen anregen”, sagt Michael Kehlet,
Geschaftsfihrer der Lego GmbH anlass-
lich einer Pressekonferenz am Vortag der
Spielwarenmesse.

Kernlinien weiterhin beliebt
Wichtige Faktoren fiir den Erfolg waren
2014 erneut Kernlinien des umfangrei-
chen Lego Sortiments. Wie bereits in den
Vorjahren trugen unter anderem Lego
City, Lego Technic und Lego Friends, die
auf einem realitdtsnahen Bau- und Spiel-
erlebnis basieren, zur positiven Entwick-
lung in Deutschland, Osterreich und der
Schweiz bei. ,Wir sind und bleiben stark
in unseren Kernlinien. Darlber hinaus
setzen wir mit unseren fantasievollen
Spielthemen wie Lego Chima oder Lego
Ninjago immer wieder neue Impulse”,
sagt Michael Kehlet. Das richtige Gespdr
fur die zeitgemaBe Interpretation ihrer
Produkte hat die Lego GmbH im vergan-
genen Jahr unter anderem mit den Bau-
sets zum Kinofilm ,The Lego Movie” unter
Beweis gestellt.

Michael Kehlet, Geschdiftstiihrer der Lego GmbH

Abenteuerliche Spielwelten als
Highlights

Das Comeback des Jahres feiert Lego 2015
mit der Lego Ninjago Reihe und reagiert
damit auf die Wiinsche der gro8en und
kleinen Fans nach einem Ausbau der er-
folgreichen Produktlinie. Neben 20 span-
nenden Bausets kdnnen sich Fans der
Linie auf ein neues Spielkonzept freuen:
die Airjitzus - ein Outdoor-Spielspal3, der
die Ninja in neue Hohen aufsteigen lasst.
Das Lego ,Star Wars"-Universum wird
durch Produktneuheiten zum Start der
neuen Episode des Filmklassikers ergdnzt.
AuBerdem erscheinen neue Lego Bausets
zur ,Star Wars Rebels”-TV-Serie, genauso
wie neue Raumschiffe, begehrte Minifigu-
ren und die beliebten Microfighter zu den
klassischen ,Star Wars"-Filmen.

Neues fiir kleinere und gréBere
Kinder
Als weitere Neuheit im Portfolio prasen-
tiert die Lego Gruppe die fantasievolle
Lego Elves Reihe. Die Heldin der Produkt-
linie, Emily Jones, ldsst vor allem éaltere
Kinder spielerisch in die zauberhafte Welt
der Elfen eintauchen und ermdoglicht ih-
nen ein magisches Spielerlebnis.
Neuheiten fiir die Kleinsten gibt es
darliber hinaus im Lego Duplo Sorti-
ment: Mit Sets fiir die jingsten Baumeis-
ter kdnnen bereits Kinder ab 1,5 Jahren

lehrreiche Alltagswelten und ihre Lust
am Bauen entdecken. Weitere Sets, mit
denen Kinder in den ersten Lebensjahren
realitdtsnahe Abenteuer erleben und in
marchenhafte Welten eintauchen kon-
nen, runden den Mix des umfangreichen
Lego Duplo Sortiments aus Alltags-, Rea-
litdts- und Fantasiewelten ab.

Zu den verschiedenen Spielwelten im
Lego Sortiment erkldart Michael Kehlet:
,Mit den verschiedenen Lego Themen-
welten wollen wir Jungen und Madchen
ein moglichst vielfaltiges Angebot fur
alle Altersklassen und Interessen bieten,
das optimal auf ihre Bedirfnisse abge-
stimmt ist, ihre Kreativitat fordert und ih-
nen endlose Stunden Spiel- und Bauspal3
ermdglicht.”

BS According to the data collections com-
piled by npdgroup Deutschland, Lego GmbH
raised their consumer sales by 7.9 per cent in
Germany, and by 12.4 per cent in Switzerland
in the 2014 fiscal year. Hence, the group re-
corded stable growth once again. In Ger-
many, the company’s market share climbed
up 0.3 per cent in 2014 to 17.4 per cent. In
Switzerland, the toy manufacturer ac-
counted for a market share of 18.8 per cent,
which implies a 1.5 per cent growth over the
previous year. As far as Austria is concerned,
the group anticipates a development similar
to that in Germany.
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ToyAward 2015 - Gewinner stehen fest

If fachkundige Jurymitglieder aus Deutschland, Frankreich

und GroBbritannien hatten im Vorfeld der Spielwarenmesse
unter 601 Produkten (2014: 491) von 318 Unternehmen (2014:
271) zu entscheiden. Auf der gestrigen Eroffnungsfeier wurde
der ,ToyAward 2015" in vier Kategorien verliehen. Nominiert wa-
ren ,Little Red Riding Hood Book” (Lilliputiens) und Minitivity”
(Selecta) fiir Kleinkinder, ,LexiBox” (Lexibook) und ,Mental Blox

Critical Thinking Challenge” (Learning Resources) fur Kinder ab
3 Jahren, ,Roco Next Generation - Basic Set” (Modelleisenbahn
Miinchen) und ,Spinderella” (Noris) fir Kinder ab 6 Jahren sowie
»Snake Oil” (Amigo) und ,Sky Rover Voi-Smart” (Alpha Animation)
fur ,Teenager&Family”. Alle Nominierten, Preistrdger sowie an-
dere einfallsreiche Spielideen werden vom 28. Januar bis 2. Feb-
ruar 2015 in der TrendGallery der Halle 3A ausgestellt.

Baby &Infant SchoolKids
(0-2 Jahre) (6-10 Jahre)
/ N
ﬁk}a ' .‘"‘."\f{:{\? F”-!
& k k \ i ’ g
W . 4 J— _ -
EIE Inthe run-up to 66" Spielwarenmesse b
the jury of eleven experts was faced with the
unenviable task of identifying toys with po-

tential for the award. This year 318 companies
(2014: 271) sent in 601 products (2014: 491).
The jury nominated three products each from
the four different age categories. These are
the lucky winners at the Spielwarenmesse
opening ceremony yesterday. Trade visitors
can view the winners and all nominations in
the TrendGallery, Hall 3A: “Little Red Riding
Hood Book” (Lilliputiens) and “Minitivity”
(Selecta) for toddlers; “LexiBox (Lexibook) and
“Mental Blox Critical Thinking Challenge”
(Learning Resources) for children 3+; “Roco
Next Generation — Basic Set” (Modelleisen-
bahn Miinchen) and “Spinderella” (Noris) for
children 6+; “Snake Oil” (Amigo) and “Sky
Rover Voi-Smart” (Alpha Animation) for
category Teenager & Family.

Roll Around Rattles
Skip Hop

PreSchool
(3-5 Jahre)
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N
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Scoot & Ride

Entdecken Sie unsere 5 NEUEN
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Teenager & Family
(ab 11 Jahre)
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BRUDER

Um 9 Prozent gewachsen

Fi]r Bruder Spielwaren war 2014 das
erfolgreichste Geschéftsjahr seit der
Griindung 1926 — mit Plus im Export (liber
70 Prozent Umsatzanteil) als auch im hei-
mischen Markt. Der geschaftsfihrende
Gesellschafter Paul Heinz Bruder: ,Unser
Umsatz ist von 68 auf 75 Mio. € gestiegen.
Unser Erfolg hat auch mit unseren indivi-
duell geschulten Mitarbeitern zu tun. Sie
alle wissen, worauf es bei der Entwicklung
von Spielwaren ankommt: auf den Spiel-
wert, die kindgerechte Funktion und die
Spielzeugsicherheit.” Fiir das laufende Jahr

Paul Heinz Bruder mit dem neuen ,JCB 5CX eco
Baggerlader”

rechnet er mit einem Wachstum von 5 bis
6 Prozent.

Das frankische Familienunternehmen
mit 430 Mitarbeitern, darunter 26 Auszu-
bildende, hat 2014 rund 8 Prozent vom
Umsatz investiert. Mit dem im Herbst
2014 gegriindeten Zweigwerk Bruder CZ
im tschechischen Pilsen wurde die Pro-
duktion erweitert, hier sind derzeit 20
Mitarbeiter beschéftigt. ,Wenn unsere
Geschéftsentwicklung weiter so positiv
verlauft, werden wir nicht nur am Burg-
farrnbacher Standort neues Personal be-
notigen, sondern auch in Tschechien. Das
kdénnten bis zu 150 Mitarbeiter werden”,
so Paul Heinz Bruder. Zu den zahlreichen
Neuheiten gehéren ,bworld“-Spielfiguren
und -Themen sowie attraktive Spielfahr-
zeuge im Mal3stab 1:16.

EIE ForBruder Spielwaren, 2014 has been
the most successful financial year ever since
its foundation in 1926. ,Our sales figures
have increased by 9 per cent to € 75 million
when compared to the year before,” com-
mented managing partner, Paul-Heinz
Bruder. For 2015, he anticipates another 5 to
6 per cent growth. Plans are in the pipeline
to raise the Franconian family business’s in-
vestments once again, which amounted to
around 8 per cent of turnover in 2014.

SCHMIDT SPIELE

Plus durch Diversifikation

urch die vor Jahren eingeleitete Diversifikation mit Spielen, Puzzles, Pliisch und
digitalen Entertainment-Produkten hat Schmidt Spiele 2014 ein Umsatzplus

FOTOBALL

2015

0
(=]
~
o
"
a
©

von knapp 10 Prozent auf 52,8 Mio. € verzeichnet. Das Segment Spiele und Puzz-
les war stabil, das Plus resultierte vor allem durch den Entertainment-Vertrieb der
Schwestergesellschaft Kiddinx - viel Schwung brachte laut Gf. Axel Kaldenhoven
der Erfolg des ersten Kinofilms ,Bibi und Tina"” und die dazu platzierten DVDs und
Audioprodukte. Die knuddeligen ,Sorgenfresser” trugen zu einer Verdoppelung '
des Plischumsatzes bei.

| Halle 12.0 p-06

manufactured under license by

o TREM

TOYS & SPORTS

BLOCKSBERGSTRASSE 173
D-66955 PIRMASENS /GERMANY
Fon: +49 (0) 63 31-6 08 95-0
Fax: +49 (0) 63 31-6 08 95-19

SIE Schmidt Spiele recorded a sales increase of approx. 10 percent to €52.8 million in
2014. The entertainment products from the group’s sister company, Kiddinx, proved to
be particularly successful as were the cuddly “Sorgenfresser” (worry eaters), which helped
to double sales figures in the plush toys sector.

HER DRAN IST KEINER
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CRAZE: Fir die Sortimentserweiterungen wie ,Mia and me”, ,Dragons —
Drachenzdhmen leicht gemacht” oder ,Star Wars” verspricht Florian N. Lipp
wieder umfangreiche Marketingpower samt Medien-Kooperationen (Lissy,
Bravo, etc.) zur Unterstiitzung der Handelspartner.

SCHLEICH: Der neue CEO Dirk Engehausen (re.) hat gemein-
sam mit seinem Vice President DACH Udo Rother beim Tra-
ditionsunternehmen viel vor — ob mit Dinos, ,Bayala“-Feen
oder Konigsrittern und weiteren neuen Figuren-Konzepten.

stadlbauer

IMC TOYS: Der neue Gf. Javier Lopez der Deutschland-Niederlassung ladt
die groBBe Fangemeinde in den ,Club Petz” ein, wo 2015 der erfolgreiche
Delfin ,BluBlu” noch viele knuddelige Freunde wie Wale, Hund, Léwenbaby,
Papagei und diesen liebenswiirdigen Koala hinzugewinnt.

[y moly fwoly ‘mely ‘moly W ”
Y ey fmay maly o
‘moly ‘wmoly ‘wmaly -

STADLBAUER/CARRERA: Produktmanager Ingo Grabmeis-
ter demonstriert den ,Carrera RC Agent Black Pursuit”, bei dem
sich per Controller die getdnten Frontscheiben 6ffnen lassen,
auch die Geheimwaffe des Agenten kommt zur Vorschein: Bis

zu finf Schaumstoffraketen kann der RC Agent abfeuern. SMOBY: Keine Geringeren als der frankische TV- und Sterne-Koch Alexan-

der Herrmann und Simba Dickie Group COO Uwe Weiler durften den kleinen
Gourmets in der ,Tefal Super Chef”-Kiiche von Smoby Toys auf der Neuhei-
8  SPIELZEUGInternational - messetrends 1/2015 tenschau zur Hand gehen.
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RAVENSBURGER

4,1 Prozent Umsatzplus

er Umsatz der Ravensburger Gruppe
mit 1.838 Mitarbeitern ist laut vorlaufi-
gen Zahlenim vergangenen Geschéftsjahr
um 4,1 Prozent auf 374 Mio. € gestiegen
(Bilanz-PK Juni 2015). Der Vorstandsvor-
sitzende Karsten Schmidt: ,Mit der Ge-
schaftsentwicklung vor allem im Ausland
koénnen wir zufrieden sein. Sie tragt zu un-
serem strategischen Ziel bei, auBBerhalb
von Deutschland starker zu wachsen.”
Der mit 80 Prozent Umsatzanteil grofte
Geschéftsbereich ,Spiele, Puzzles, Be-
schaftigung” stieg um 6 Prozent auf 303,6
Mio. €: Deutschland legte um 3 Prozent
auf 126,4 Mio. € zu, das Ausland um 8,3
Prozent auf 177,3 Mio. €. Ravensburger er-
zielt schon rund 20 Prozent seiner Spiel-
warenumsatze mit Hybridprodukten, in

IDEE+SPIEL

Deutschland rund 30 Prozent. Der Ge-
schéftsbereich ,Kinder- und Jugendbuch”
sankum 3,4 Prozent auf 65,7 Mio. € (Markt-
anteil 10,8 Prozent), aber ,Freizeit und Pro-
motion”legteum 3,7 Prozentauf 13,3 Mio.€
zu.

B Ravensburger employs 1,838 staff and
achieved sales of € 374 million in 2014 (final
sales and earnings figures will be published
at the annual results press conference in June
2015). The portfolio of German manufacturer
of puzzles, games and activity products, and
the leading publisher of children’s and youth
books in the German-speaking region, com-
prises around 8,000 different products, which
are sold world-wide and 86 per cent of which
are manufactured in-house.

Da ist Musik drin!

as vor zwei Jahren vorgestellte Mar-

ketingprogramm ,idee+spiel plus”
hat sich so positiv entwickelt, dass der Ver-
band nun ,Eurotrain plus” prasentiert: ,Wir
sind davon Uberzeugt,
dass wir mit den neuen
Marketingtools  auch
bei den Eisenbahnern
sehr erfolgreich
werden”, so Andreas
Schéfer, idee+spiel-Gf.
Marketing und Vertrieb.
Parallel wird das Origi-
nal-Konzept ausgebaut:

sein

Andreas Schdfer, noch mehr Markenar-
idee+spiel-Gf. Mar-  tikel-Aktionen als 2014
keting und Vertrieb  und fur die Handler erst-

mals die Maoglichkeit,
aus dem Marketingkonzept zusatzliche
Ruckvergitungen tber den Bonus hinaus
zu erhalten.

Im  Weihnachtsgeschaft 2014 hat
idee+spiel die groBte Kundenpromotion
durchgefiihrt und 2 Mio. Gliick-Lose ver-
teilt: Tausende haben teilgenommen und
zur Spielwarenmesse steht der gliickli-
che Gewinner des Familienkombis (Wert

Uber 30.000 €) fest. Die so gewonnenen
Verbraucherdaten werden den einzelnen
Fachgeschdften zugeordnet und bieten
den Handlern eine solide Basis flir den Auf-
bzw. Ausbau des Direktmarketings.

Der Online-Marktplatz wird komplett
erneuert und zum Weihnachtsgeschaft
2015 eine wettbewerbsfdhige Online-
Plattform fiir den professionellen und
breiten Einstieg in das Onlinegeschaft
etabliert. ,In Zeiten eines weltweiten Wa-
renangebots legen Nutzer auch im Netz
mittlerweile Wert auf regionale Nahe des
Anbieters”, so Jochen Martens, Gf. Finan-
zen/Administration. Ein Preisbot gewdhr-
leistet Spannen-Maximierung durch per-
manente Preisaktualisierung, zudem
seien zentrale Zahlungsabwicklung so-
wie Stammdaten, rechtssichere Bilder und
juristisch einwandfreie AGBs sicherge-
stellt.

ElE once again idee+spiel will introduce
top themes for 2015 fuelled by innovative
marketing, exclusive items and own brands.
Furthermore, direct marketing should be
strengthened along with online trading.

SPIELZEUG nternational - messetrends 1/2015 9
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Xtrem Toys

XTREM TOYS: Marco Wagner erwartet mit dem Portfolio zur DFB-Lizenz
auch in diesem Jahr herausragende Umséatze — von einer Sammler-Kollek-
tion sympathischer Nationalspieler Giber Ballen unterschiedlicher Arten bis
hin zu praxistauglichen FuB8balltoren mit Vereinslogos.

SILVERLIT: Die ,DigiBirds” gehen in die nachste Entwick-
lungsstufe und erhalten neue digitale Freunde wie die ,Digi-
Penguins” und ,DigiChicks” sowie sogar kleine Dinos. Silver-
lit-Firmeninhaber Kevin Choi fiihlt sich inmitten seiner Digi-
Birds-Presenterinnen sichtlich sehr wohl.

MATTEL: Mit einer spektakuldren Show wurde auf der Neuheitenschau der
neue Barbie Film ,Die Super-Prinzessin” vorgestellt. Highlight der von Jana
Ina Zarrella moderierten Show war der Stunt von Miriam Hoéller, die als Bar-
bie - alias Super Sparkle — durch die Messehalle hinunter schwebte.

Maro-Toys

PLAYMOBIL: Entwicklungsleiter Uwe Reuter hat mit seinem
MARO-TOYS: Maik aus ,Bauer sucht Frau” assistierte den Gf. Rouven Janko- Team offensichtlich wieder den Geschmack der Kids getrof-

vic (li.) und Manfred Roser (re.) vor einem Oldtimer-Traktor Porsche Diesel bei fen: Anfang September stechen die neuen Piraten in See, das
der Vorstellung des neuen Kreisels mit Traktor-Gespann und sich bewegen- machtige Piraten-Kampfschiff ist mit Kanonen und Munition
den Tieren samt realistischen Gerauschen. optimal fir spannende Abenteuer geristet.
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Grof3er RC-Spal3 garantiert

it einem Abverkaufsplus von 49 Pro-
Mzent konnte ,Revell Control” 2014
die Marktposition gegeniiber dem Vor-
jahrenorm ausbauen - auch wegen ,Nano
Quad” (,ToyAward” und ,Top 10 Spiel-
zeug”). Einsteiger, Kids und fortgeschrit-
tene RC-Fans kénnen sich auf zahlreiche

Der 1:10-er Buggy ,Mud Scout” hat profilierte
Reifen und einen leistungsstarken Motor

attraktive Neuheiten freuen - darunter
agile Multicopter, Cars, Trucks oder Boote
im XS-Mini-Format. Die robusten Mini-
Rennboote ,BMC153” und ,BMC154"
bieten mit langen Fahrzeiten bei schnel-
ler Wiederaufladung des Lithium-Ak-
kus tollen Spielspal3 schon in kleinsten
Wannen.

Die Megahertz-Fernsteuerung der vier
exklusiven ,Mini-Cars” ist mit zwei Kana-
len erhéltlich - beste Voraussetzung
fir packende Zweikdampfe. Gelande-

Buggys im angesagten Used-Look,
der MonsterTruck ,Burst”, der Buggy
»Zip” und der Short Course Truck
,Scorch” sorgen mit coolen Designs
fir machtig Aufsehen.

Spektakuldr im Segment Multicop-
ter ist ,Nano Hex" mit sechs farbigen LED-
Lampen an den Rotoren, der per 6-Axis-
Gyro besonders leicht zu fliegen ist. Auch

,Nano Hex"mit Looping-Funktion und drei
Geschwindigkeitsstufen

hervorzuheben sind der GHz-Quadcopter
JTritan”, der WiFi-Quadcopter ,X-Spy” mit
Kamera und der ,Sky Arrow” mit Koaxial-
Rotorsystem, elektronischem Gyro und
intuitiver Zwei-Kanal-IR-Fernsteuerung.

EIS Recording a sales increase of 49 per
centin 2014, “Revell Control” consolidated its
market position further. Alongside the RTR
models “Dirt Scout” and “Mud Scout”in a
1:10 scale, the range will include new helicop-
ters with amazing flight properties, multi-
copters and mini-racing boats that promise
alot of fun.

DAS ORIGINAL

Unser Baumaterial
fiir lhren Umsatz

o antibakteriell und biologisch
* samfig-weich und trocken

Uberzeugen it
sich selbst!

Goliath Toys GmbH | info@goliathgames.de | Tel.: 06103 45 91 80 | www.goliathgames.de

Super Sand bringt Strandgefiihl ins Haus
o hinterliisst keine Riickstinde auf Boden oder Teppich

Halle 12.0

Stand H-10 d‘

spielwarenmesse




No. Si001
Super
Pocket Metal Detector

No. Si002

Deluxe
Detective Investigation Set

No. Si007
Super

www.eastcolight.com
E-MAIL: info@eastcolight.com

© 2015 EASTCOLIGHT (H.K.) LTD.
ALL RIGHTS RESERVED.
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Die Markenfamilie wachst

ach den groB3en Verkaufserfolgen der

bisherigen ,Slap-Snap-Bands“-Serien,
die Craze in den letzten zwei Jahren
launchte, kommen nun neue Serien in den
Handel. Erstmals wird es die Schnapparm-
bander nicht nur mit ,Star Wars“-Motiven,
sondern auch zu anderen heibegehr-
ten Lizenzthemen geben. Besonders ein-
drucksvoll sei vor allem der Verkaufserfolg
der ,Mini-Slap-Snap-Bands” fur die klei-
neren Kids gewesen, so der fiir Marketing
& Business Development beim Karlsruher
Trend-Unternehmen zustdndige Florian N.
Lipp.

Die Innovation bei den mit besonders
hautfreundlichem und schadstofffreiem
Silikon ummantelten Bandern ist der bril-
lante Print, der auch beim Schlagen um
das Handgelenk nicht abblattert oder
einreilt. Den Run auf die Hype-Bander
startet Craze 2015 mit dem Launch der
»Mini-Slap-Snap-Bands” zu ,Star Wars
Rebels”, ,Disney Frozen” sowie ,Dragons
- Drachenzdhmen leicht gemacht”. Die
neuen Serien werden die Kids mit jeweils

messetrends

12 unterschiedlichen Motiven aus den je-
weiligen Lizenzwelten begeistern - da-
runter vier RAR-Bander (selten) und zwei
Ultra-RAR-Bénder.

Craze unterstitzt die Markteinfihrung
der neuen ,Mini-Slap-Snap-Bands”-Serien
wieder mit umfangreichen Marketing-
MaBnahmen. Dazu kommen im gesamten
Jahr zahlreiche Medienkooperationen mit
zielgruppenrelevanten Magazinen und
Zeitschriften, u. a. mit Produktbeigaben.
Die Mini-Schnapparmbander sind im un-
durchsichtigen Foilbag verpackt, jeder
enthadlt ein Band und eine Sammeliber-
sicht. Fiir den PoS gibt es ein Aufstelldis-
play mit je 24 Foilbags.

EIE Craze continue to extend the
“Slap-Snap” brand family. The twelve new
snap bracelets “Mini-Slap-Snap-Bands”
are covered with skin-friendly, non-pol-
luted silicon and feature popular license
characters such as “Star Wars Rebels”,
“Disney Frozen” and “How To Train Your
Dragon”.

SP7ELZEUG

nternational
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... MORE THAN
FIGURINES ALONE —
NEW PLAYSETS
HAVE ARRIVED!

HORSE STABLE

COMING SOO0ON.

© BULLYLAND

SPZ ELZEUG —

nternational

SPIN MASTER

messetrends

Technikwunder Meccanoid

er kanadische Spielwarenhersteller

Spin Master katapultiert seine Marke
»,Meccano” mit einer Innovation auf das
nachste Level im Bereich Edutainment
und Robotik. Der interaktive Roboter
»Meccanoid G15 KS” wurde auf der CES in
Las Vegas Anfang 2015 bereits mit zahlrei-
chen Preisen ausgezeichnet. ,Unter dem
Motto ,Build the future, Shape the world”,
zeigen wir mit Meccano zukunftswei-
sende Hightech-Produkte, die gleichzeitig
durch ihre einfache Useability tiberzeu-
gen”, so Hedley Barnes, General Manager
Central Europe, Benelux und lItalien bei
Spin Master.

Der Selbstbau-Roboter hat ein gewis-
ses Etwas durch seine ausgefeilte Tech-
nik, einnehmende Personlichkeit und den
edukativen Ansatz, der spielerisch Kreati-
vitat und wissenschaftliches Verstandnis
fordert. Der Meccanoid wird zusammen-
gesetzt aus 550 superleichten Polykar-
bonat-Gitterstreifen, Servosystemen fur
tolle Gelenkigkeit in Armen und Beinen,
farbig leuchtenden LED-Augen, zwei flin-
ken Motoren unter den FiiBen und einem
leistungsstarken Prozessor — dem ,Mecca
Brain”.

Der humanoide Roboter beeindruckt
durch seine aufwendige Sprachsoftware,
und vielfaltige Aktionsmaoglichkeiten: Er
kann unzahlige Befehle ausfiihren, initi-
iert Gesprache, erzahlt Witze und merkt
sich Geburtstage und Namen. In Kombi-
nation mit der kostenlosen App wird er
zum individuell programmierbaren Be-
gleiter in vielen Lebenslagen und kann
Bewegungen verbliffend realistisch
nachahmen: Tanzen lernen, ,High Five”
oder lassiges Schulterklopfen - all das
erfordert keine Programmierkenntnisse.

Der Meccanoid kann aber via Mini-USB
auch in ein futuristisches High-Tech-Pro-
dukt fiir Programmier-Geeks verwandelt
werden.

B Spin Master Ltd. is thrilled that its
newly-announced “Meccanoid G15 KS” per-
sonal robot has won the audience award
“Last Gadget Standing” at 2015 International
CES. This innovation of iconic Meccano
brand (known as Erector in the U.S.) is an
advanced yet easy to use open source Ro-
botic Building platform, making it accessible
to builders covering a broad range of ages
and skill sets with motion control program-
ming powered by Extreme Reality.

'ELZEUG

nternational

SP

Besuchen Sie uns auf unserem Messestand!
Hier erhalten Sie kostenlos unsere drei

messetrends - Ausgaben.
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DRACCO

Mit Filly Stars zu den Sternen

H och tiber den Wolken liegt das magi-
sche Reich Skylia, die Heimat der ,Filly
Stars”. Hier leben Konigin Cassiopeia, Prin-
zessin Zodia und all die anderen zauber-
haften ,Filly Stars”. Wunderschone Glit-
zerfligel, ein magisches Horn und eine
glitzernde Konigskrone, verziert mit Swa-
rovski Crystals — das sind die neuen ,Filly
Stars”. Kinder finden hier eine geheimnis-
volle und verzauberte Welt voller Freund-
schaft und Magie.

Ein abgerundetes Marketing-Pro-
gramm mit mehreren reichweitenstarken
TV - Werbekampagnen, welche alle Fans
die Welt von ,Filly Stars” hautnah erleben
lassen, eine umfangreiche Palette aus PoS-
Materialien und In-Store-Events vervoll-
standigen und unterstiitzen diese neue
Produktlinie und runden das Markener-
lebnis ,Filly Stars” ab.

Filly, eine der fiihrenden Marken inner-
halb der Top 10 Entertainment-Lizenzen
(It. npd/Eurotoys, Juli 2014) und neben-
bei auch mit dem ,Filly"-Magazin auf
Platz 1 der Mddchenmagazine in Deutsch-
land, schickt sich an, die Herzen der Mad-
chen aufs Neue im Sturm zu erobern und
die Erfolgsgeschichte von Filly in 2015
fortzusetzen.

Auf dem Dracco-Messestand werden
die neuen ,Filly Stars” und zudem noch
viele weitere spannende Marken und Pro-
dukte gezeigt.

EIE Skyliais a special place high above the
Filly World and the home of the new
“Filly Stars” with beautiful glittery wings, a
magical horns and glistening royal crown,
each fitted with real Swarovski Crystal ele-
ments. The enchanted world of “Filly Stars”

is filled with magic, friendship and ad-
venture.

This exciting new line is heavily sup-
ported by a strong marketing program that
includes a robust television ad campaign
promoting the world of “Filly Stars” to Filly
fans and supports the retail market. A full
range of point-of-sale marketing materials
and in-store events will create a full “Filly
Stars” brand experience for consumers
at retail.

Filly continued to win the hearts of con-
sumers as it is voted as one of the Top 10 En-
tertainment License (July 2014 npd/Eurotoys),
not to mention that the “Filly” Magazine
remains as No 1 girls’magazine in Germany.
This success story will continue in 2015 and
beyond. The new “Filly Stars” can be seen at
Dracco as well all the other exciting brands
and products.

Orchester mit Giber 900 S
o wir sind, spielt die Mu
enhits, Exklusivartikeln und
tirmen wir die Charts und
eden Tag aufs Neue.
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Dragons - das Top 1 Spin Master Lizenzthema:

- Die beliebteste Kindermarke Deutschlands!*

«Top 1 Artikel in,,Action Figures”: Nightstrike Toothless** -

* Basis: n=414 Kinder 4-12 Jahre, Kenner (Quelle: iconkids & youth, License Monitor 111/2014,
Medienforschung SRTL)

«Top 3 Lizenz in ,Action Figures”: DreamWorks Dragons** %% NPD Group, EpoS Service Germany - Kategotie “Action Figures, YTD CW 51/2014

© DreamWorks Dragons © 2015 DreamWorks Animation L.L.C. All Rights Reserved.

Besuchen Sie uns vom 28.01.- 02.02.2015 auf der Niirnberger Spielwarenmesse @
in Halle 12.0 Stand D-10 und in Halle 12.2 / P-24! www.spinmaster.com MASTEN



7 Mer

your REAL best friend

Zoomer - das erfolgreiche, interaktive Haustier
bleibt dem Handel auch in 2015 treu:
- Seit Herbst 2013 bereits millionenfach weltweit verkauft!

« Der Dauerbrenner in UK: Im zweiten Jahr in Folge
ausverkauft!

- Top #2 Artikel in ,Robotics” in Deutschland in 2014!*

y |

*NPD Group, EpoS Service Germany — Kategorie “Robotics incl. Youth Electronics’; YTD CW 51/2014

= @me

Zuppics

Your persona! puppy

Die Zoomer-Familie bekommt
verkaufsstarken Nachwuchs:

+ 1 Mio. Zuppies in USA innerhalb von
9 Monaten verkauft!

« Zuppies in USA, Frankreich und UK
in 2014 ausverkauft!

Zoomer™, zugehdrige Marken und © 2015 Spin Master Ltd. Alle Rechte vorbehalten.

Www.zoomerpup.com

Besuchen Sie uns vom 28.01.- 02.02.2015 auf der Nﬁrnbefger Spielwarenmesse |

@9 in Halle 12.0 Stand D-10 und in Halle 12.2 / P-24!
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SAND GANZ ANDERS -
EINFACH FASZINIEREND!

Der internationale Bestseller mit
padagogischem Mehrwert:

« Seit Herbst 2013 Uber 2.000 t Sand weltweit geliefert!
Das entspricht 4200 Paletten oder 128 LKWs mit Sand!

- Konsumenten-Feedback: “Macht wahnsinnig Spal3
und keinen Dreck!”,Eine tolle Erfindung fir Kinder"**

www.sewcoolworld.com

\
Yot Yourself & Bas'teln |
d ist absolut im Trend! ,

—____'

*Quelle: www.amazon.de, Auszug Kundenrezension

Nahen war noch nie so einfach:
Ohne Faden! Ohne Fu3pedal! Ohne Spulen!

- Im Herbst 2013 in Nordamerika komplett ausverkauft!
+ Durchschlagender Erfolg in Europa in 2014!

- Konsumenten-Feedback: “Grof3er Nahspal3 fiir kleine Kinder!”
,Super Spielzeug-Nahmaschine”

Sew Cool™, zugehtrige Marken und © 2015 Spin Master Ltd. Alle Rechte vorbehalten.

Besuchen Sie uh‘s vom 28.01.- 02.02.2015 auf der Niirnberger Spiélwarenmesse

in Halle 12.0 Stand D-10 und in Halle 12.2 / P-24!
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Nickelodeon und alle dazugehdrigen Titel, Logos und Charaktere sind Marken der Viacom International Inc.

Das spannendste Lizenzthema von Spin Master in 2015!

« Nr. 1 Vorschul-TV-Serie in vielen Landern weltweit, u.a. USA, Frankreich, Belgien und Italien!
- Erfolgreicher Serienstart in fast 50 Landern!

« Europa in 2014 vom Erfolg Uberrollt: In Frankreich, Benelux und Italien bereits ausverkauft!

Besuchen Sie uns vom 28.01.- 02.02.2015 auf der Niirnberger Spielwarenmesse in Halle 12.0 / D-10 und in Halle 12.2 / P-24!
Spin Master International S.a.r.l. - KiihbachstraBe 11 - D-81543 Miinchen - +49 (0)89 55 05 979 - 0
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Agent Black Pursuit und
Hybrid-,Silberpfeil”

Mit dem RC-Flitzer , Agent Black Pursuit” und dem Mercedes-Benz F1
Wo05 Hybrid , L. Hamilton, No.44“ fiir die Carrera-Bahn schickt Carrera

zwei Top-Autos fiir 2015 ins Rennen

er ,Agent Black Pursuit” ist in gehei-
mer Mission unterwegs und wie es
sich flr einen echten Agenten gehort,
halt der bullige Carrera RC-Flitzer im SUV-
Design einiges an Uberraschungen be-
reit. Das matte Schwarz und die getonten

Scheiben lassen nur erahnen, was in ihm
steckt. Denn wenn der ,Agent Black Pur-
suit” so richtig loslegt, ist kein Bosewicht
mehr vor ihm sicher. Dank der 2,4 GHz
digital proportionalen Technologie lasst
er sich prazise bei jeder Geschwindig-
keit und jedem Untergrund steuern und
lenken. Der 7,4V-900mAh Li-lonen-Akku
bringt ausreichend Schub fir bis zu 20
km/h Spitzengeschwindigkeit, mit der er
seine Rivalen bei jeder Verfolgungsjagd
locker einholt. Vom Controller aus ldsst
sich per Knopfdruck die getdnte Front-
scheibe 6ffnen und die Geheimwaffe des
Agenten kommt zum Vorschein - bis zu
funf Schaumstoffraketen kann der Carrera
RC-Agent auf seine Gegner abfeuern und

damit jeden Kontrahenten zur Aufgabe
zwingen. Front- und Bremslichter machen
das Agentenmobil auch fiir Nachteinsétze
zum idealen Begleiter und dank kurzer La-
dezeiten von ca. 80 Minuten und einer lan-
gen Laufzeit von bis zu 40 Minuten ist der
vollgefederte Bolide stets fiir Undercover-
Action bereit.

Carrera Mercedes-Benz F1 W05
Hybrid ,L.Hamilton, No.44"

2015 prasentiert sich der Formel-1-Welt-
meister Lewis Hamilton auf der Carrera-
Rennbahn in seinem Mercedes-Formel-
1-Wagen, der am 28. Januar 2014 erstmals
auf dem Circuito de Jerez vorgestellt
wurde. Mit dem neuen Fahrzeug unter-
streicht Carrera seine Kompetenz im Be-
reich Formel 1, denn die Top-Teams Mer-
cedes, Ferrari und Red Bull werden die
Formel-1-Fans auf der Rennbahn begeis-
tern. Die Carreraristi durfen sich also 2015
auf einen ausgekliigelten und detailge-
treuen Silberpfeil von Lewis Hamilton im
Formel-1-Carrera-Fuhrpark freuen.

S A particular highlight from Carrera’s
current portfolio is “Agent Black Pursuit”, a
nippy little RC car in an SUV design including
a digital-proportional 2.4GHz technology. It
is accompanied by the Mercedes-Benz F1
W05 Hybrid model “L. Hamilton, No 44“ for
the race track.

- messetrends 1/2015 21
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Neue Balle - neue Tore

Was liegt flr ein Unternehmen naher,
als mit Neuauflagen absoluter Best-
seller in ein neues Jahr zu starten? So ge-
schehen bei der Pirmasenser Xtrem Toys
& Sports, die nach dem extrem erfolgrei-
chen FuBballjahr 2014 naturlich auch auf
der diesjahrigen Spielwarenmesse wieder
einen neuen Fotoball unter DFB-Lizenz
prasentiert. Wenn auch dieser Fotoball in
die Vitrine gehort und nicht auf ein FuB3-
ballfeld, so hat Xtrem doch unter neuer
Lizenz der Deutschen FuBball-Liga (bes-
ser bekannt als ,Bundesliga“) auch drei
praxistaugliche Fuf3balltore zu bieten.
In der beliebten Breite von 213 cm zeigt
ein Modell auf seiner Torwand samtliche
Vereinslogos der 1. Bundesliga. Andere

Vorteile bietet das handliche ,Bundesliga
Pop-Up-FuBballtor,” das zeitraubendes
Auf- und Abbauen vermeidet und sofort
nach dem Offnen des Tragebeutels ein-
satzbereit ist.

Mit seiner leicht transportablen Gro3e
von nur 120 x 80 x 80 cm kann es jedoch
nicht konkurrieren mit dem viel gréBeren
und stabilen Bundesliga Tor ,Teamline
Premium,” dessen Netz mit dem Emblem
des Lieblings-Vereines aus den insgesamt
beiliegenden 18 Bundesliga-Club-Logos
verziert werden kann.

Und was kickt die deutsche Jugend am
liebsten, um ihren Idolen nachzueifern?
»Adidas-Balle nattirlich”, so Alfred Wagner,
»und die haben wir auch im Programm!”

ASS ALTENBURGER

Spielkarten-Jubilaum

f. Stefan Luther, der seit zwei Jahren
das Thiringer Traditionsunterneh-
men fur Spielkarten und Werbespiele
leitet: ,Das Geschéftsjahr 2014
geht fir uns mit einem zweistel-
ligen Plus gegentiber 2013 zu

Ende.” Ass Altenburger star-

tet ins neue Jahr mit den

Shuffle-Titeln ~ ,Monopoly

Deal”, ,Die Eiskonig”, ,Cars”,
LJTrumpf Tiere” sowie , Trumpf
Technik”, vier ,Dragons“-Kar-
tenspielen sowie Neuheiten
aus der ,Dominion”-Welt: Zur
Spielwarenmesse wird der fir

SPIELZEUGinternational - messetrends 1/2015

April 2015 geplante Relaunch ,Hinterland”
vorgestellt.

Das Markenzeichen steht fir ,Alten-
burg-Stralsunder Spielkarten” und 2015
wird das mittlere S - Stralsund ist einer
der Grundpfeiler des groBten und éltes-
ten Spielkartenherstellers von Deutsch-
land - 250 Jahre alt. Seit 2002 gehort die
Spielkartenfabrik zur weltweit agierenden
Cartamundi Group.

EiE cartamundiin Turnhout, was estab-
lished in 1970 and the group has factories in
Belgium, Germany (Ass Altenburger is cele-
brating 250 years), UK, Poland, USA, Brazil,

Mit den ,Summer Games” prasentiert
Xtrem Toys & Sports eine neue Kollektion
fur den Sommer 2015. Alle Bélle sind ent-
weder aus weichem Neopren-Material
hergestellt und minimieren dadurch je-
des Verletzungsrisiko oder aus Mesh-Ma-
terial. AuBBer in StandardgréB3e , 5" als Fu3-
oder Volleyball gibt es die farbenfrohen
Mesh-Bélle auch mit einem Durchmesser
von 40 cm und als Indoor-geeignetes
Boccia-Spiel.

»Aus praktischen Griinden liefern wir
alle Mesh-Bélle in einem schwarzen wie-
derverwendbaren Netzbeu-
tel”, so Alfred Wagner. ,So
konnten wir eine Luft-
pumpe dazu packen:
SchlieBlich will man ja
jederzeit mit den Béllen
spielen kdnnen!”

Das Xtrem-Sortiment gibt
es auch in bestiickten Displays.

P> Following the extremely successful
soccer year 2014, Xtrem Toys & Sports pre-
sents a new picture ball equipped with a DFB
license along with three practical soccer
goals, Adidas balls and the new “Summer
Games” outdoor collection.

Mexico, India and Japan, and 14 sales offices
worldwide. Cartamundi has its own retail
collection with licensed cards, but is also
known for its promotional card collections,
casino cards, collector cards and cards for
games or the new concept iCards — a connec-
tion between physical cards and the virtual
world of the internet with the purpose “shar-
ing the magic of playing together”.



RAVENSBURGER

Eigene Schuhkollektionen entwerfen
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Die Kreativ-Neuheit ,So Styly - | Love Shoes” fiir Kinder ab 8 Jahren kommt ab August 2015 in den Handel -
Schon der Nachwuchs wei3 ziemlich genau, welche FuBBbekleidung es einfach sein muss

igh Heels, Slingpumps, Sanda-
letten - der Vielfalt der etwa
12 cm groBen, selbst kreierten
Deko-Schuhe sind bei ,So Styly —
| Love Shoes” von Ravensburger
keine Grenzen gesetzt. Die sechs
Kunststoffteile fir fiinf Schuhe in
Farben wie Lila, Pink und Hellblau
halten ohne Kleber stabil zusam-
men: Sohle, Absatz, Seitenteile, Ze-
hen- und Fersenkappe.
Nachwuchsdesignerinnen ste-
cken erst einen Schuh in ihrer
Wunschform und -farbe zusam-
men, dann geht es ans Verzieren.
Dabei kdnnen sie aus rund 700 klei-

nen und grof3eren Deko-Teilen wahlen:
Sollen es eher perlmuttfarbene Nieten,

Creala ram collesione di scarpe

l alla moda !

Hier kénnen Mcdchen ab 8 Jahren ihren Freundinnen zeigen,
welch originelle Schuhe sie selbst entworfen haben

rosa Sterne oder violette Herzen sein?

Oder lieber farbige Riemchen und Perlen,  August

Tlllrosetten und Schmetterlinge?
Sie werden in kleine, extra dafir
vorgesehene Locher gesteckt. Die
Schuhe kdnnenimmer wieder um-
gestaltet, neu zusammengesteckt
und verziert werden.

Die Eigenkreationen kommen
im mitgelieferten, dekorativen
Schuhregal zum Zusammenbauen
entsprechend zur Geltung.

EI= “So Styly — I Love Shoes” is a
new Ravensburger craft set. With
it shoe lovers aged 8 years and
older create their own choice of
decorative shoes — matching shoe

rack included. Product release is due in

2015.
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RCEE

Faszinierende Konstruktionen

ronico prasentiert in diesem Jahr u.a.
Tin der ,Junior”-Serie RC-Traktoren im
MaRBstab 1:16, eine fir ,Junior”- als auch
,Mini“-Serie einsetzbare Garage und
im September 2015 den detailgetreuen
,Liebherr-Bulldozer” mit Motorenge-
rausch im MafBstab 1:32: Der Metallbau-
kasten der ,Mini“-Serie ermdglicht aus
551 Teile das ca. 22 cm lange und ca.
571 g schwere Modell mit frei laufender
Raupenkette - alle Teile werden nur ver-
schraubt und mit Muttern gekontert. Das
Set fuir Konstrukteure ab 8 Jahren enthalt

Tronice'meg _ @

Der voll funktionsfédhige RGTraktor ,Fendt 800
Vario” mit Kippanhdnger der ,Micro"-Reihe be-
steht aus 577 Teilen

messetrends

Werkzeug, Aufbauanleitung sowie Lieb-
herr-Aufkleber zum Komplettieren.

Voll funktionsfahig

Die ,Micro Series” zeigt im MaB3stab 1:64
die kleinsten Metallbaukasten fir finf
Traktoren und ihre RC-Varianten - je-
weils mit Freilauf, Profilreifen aus Kunst-
stoff und farbig bedruckten Teilen sowie
Kupplung fiir Anhdnger mit Kippfunktion.
Gf. Ralf Egert gibt eine Altersempfehlung
ab 12 Jahren an.

Auf dem nun gréBeren Stand in der
Halle 5 werden auch die ,Profi“-Modelle
deutlich besser in Szene gesetzt: Die
Reihe mit Modellen im MafBstab 1:16
Uber 1:25 und 1:32 bis 1:50 (Junkers Ju
52) und 1:100 (Liebherr-Turmdrehkran)
wendet sich je nach Schwierigkeit und
Teile-Anzahl an Konstrukteure ab 8 oder
14 Jahren.

EIE The tractor “Fendt 800 Vario” with
trailer in the smallest DIY Metal Kit “Tronico
Micro Series” (scale 1:64, 577 parts, 190 g) is
packed in a gift box: made of high quality
metal and high quality plastic material, free-
wheel action, tires with original patterns
made of soft plastic, including trailer tow
hitch.

Motallbaukasten mit Licht
Sound

OIY Matal Kit with light and 4
sound

Den Mercedes-Benz Sprinter im Maf3stab 1:32
gibtes in den Versionen Polizei und Feuerwehr
mit Light & Sound

® and Rubik’s Cube® copyrights and trademarks are owned,
ted and enforced by Rubik’s Brand Ltd. www.rubiksbrand.com



BULLYLAND

Erweiterung mit Spielsets

er schwabische Spielfigurenhersteller
DBuIIyIand erweitert 2015 sein umfang-
reiches Sortiment um die Produktsparte
»Spielsets”. Gleich zum Jahresbeginn 2015
startet Bullyland mit einem umfangrei-
chen Reiterhof-Spielset gefolgt von Dra-
chenburg und Bauernhof, die derselben
Grundidee folgen: In nur wenigen Minuten
ldsst sich dank ,Easy Stick“-System die aus
hochwertigem Karton gefertigte Spielwelt
ganz ohne Schere und Klebstoff aufbauen
und ist somit kurzerhand spielbereit. Alle
drei Themen-Sets gibt es in jeweils drei Va-
rianten, die sich darin unterscheiden, dass
in dem Paket unterschiedliche Bullyland-
Figuren beigelegt sind.

Bullyland setzt mit dieser Spartener-
weiterung seiner generischen Produkt-
palette ein Zeichen und versteht sich als
viel mehr denn als Hersteller hochwerti-
ger Einzelfiguren - ganze Spielwelten mit

SPJELZEUG —
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einer Vielzahl an Moglichkei-
ten der Bespielbarkeit und
Flexibilitat sind das sehens-
werte Ergebnis monatelanger
Arbeit hieran.

Bullyland ist der kontinuier-
lich hohe QualitdtsmaBstab eine
zentrale Herzensangelegenheit,
was sich darin spiegelt, dass ein Grof3teil
der Produkte mit dem ,spiel gut”-Siegel
ausgezeichnet sind und selbstverstand-
lich auch den strengen Richtlinien der
Spielzeugverordnung entsprechen. Be-
sonders stolz ist Bullyland darauf, dass die
Spielfiguren ausschlieBlich aus PVC-freiem
Material hergestellt werden.

Die Bullyland GmbH wurde im Jahre
1973 in Spraitbach gegriindet und gilt als
ein renommierter Spielfigurenhersteller
mit weltweitem Vertriebsnetz. Internati-
onal gefragt sind sowohl Tierfiguren aller

messetrends

Art als auch grofR3e Lizenzthemen wie bei-
spielsweise Walt Disney-Figuren, Yakari
oder Biene Maja.

S Starting into the year 2015, Bullyland
launched a riding center play set in three
varieties including six figurines. It will be fol-
lowed by a dragon castle and a farm. Thanks
to the “Easy Stick” system, the play worlds
made from top quality cardboard can be
built up in just a few minutes without having
to use scissors or glue.

feppa

Starke Marken -
starke Lizenzen

www.wdr-mediagroup.com/programmvermarktung

WDR®/ media
group
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GOLIATH
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Robo Turtle trifft Robo Fish

er paddelt denn da? Robo Turtle

fahlt sich in der Badewanne ge-
nauso pudelwohl wie seine lebenden Ver-
wandten im Ozean. Der kleine Exot faszi-
niert mit realistischen Bewegungen im
Wasser und an Land. ,Robo Turtle” macht
nicht nur das Baden fiir Kinder ab 3 Jahren
zum Erlebnis — auch an Land kriecht der
kleine Kamerad auf glatten Oberflachen
wie eine echte Schildkréte munter umher.

ROLLY TOYS

Sobald Kinder ,Robo Turtle” ins Wasser
setzen, reagieren die Sensoren der Robo-
ter-Schildkréte auf den Druck des Wassers
und sie schwimmt fréhlich drauflos. Die
Flossen der Hightech-Schildkrote bewe-
gen sich dabei so nattirlich, dass sie kaum
von einer echten Schildkréte zu unter-
scheiden ist. An Land reagiert sie auf Be-
riihrung am Panzer und flitzt dann schnell
ins nachste kiihle Nass.

Gleich nach dem Auspacken kann
+Robo Turtle” los schwimmen, auch Er-
satzbatterien gehdren zum ,Robo Turtle
Bulk” dazu. Neben der braunen Schild-
krote, gibt es fiir alle Wissbegierigen im
Bulk auch einen kurzen Steckbrief mit
Eckdaten zu Schildkr&ten. Fur diejenigen,
die auch im Kinderzimmer die Schildkrote
beim Plantschen beobachten wollen,
gibt es das ,Robo Turtle Playset”. Neben
Bonus-Batterien enthalt es ein kleines

Aquarium mit Fels, in dem die griine
Schildkrote nach Herzenslustihre Runden
drehen kann.

= n August, Goliath will provide a com-
panion for the popular “Robo Fish” in its
underwater world: The “Robo Turtle” will
start swimming immediately when un-
packed. The play set for children from 5 years
on includes free batteries along with a small
fish tank with a rock.

Grol3er Metallbagger in zwei Versionen

ie komplett neu entwickelte Version

,RollyDigger XL* wird 2015 zunachst
im ,CAT"-Design produziert, nachdem
immer neue Anfragen aus vielen
Landern einen groflen Metallbag-
ger als funktionellen Nachfolger
des vor zwei Jahren eingestellten
,RollyDigger II” deutlich mach-
ten. Zuséatzlich gibt es eine
neutrale, nicht minder

messetrends 1/2015
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attraktive Version in puncto Sicherheit,
Funktionalitat und Design: Das Fassungs-
vermdgen der Schaufel wurde gegentiber
dem Vorgdnger fast verdoppelt und der
Ausleger ldsst sich weit nach oben
schwenken. Die Grabtiefe wurde
durch den léangeren Arm deutlich
erhoht und der gefederte Aus-

1 a leger mit Sitz lasst sich um
\ > 180° auf dem Chassis

A%
b

drehen. Den kindersicheren Betrieb ge-
wahrleistet die in einem extra Kunststoff-
gehduse gekapselte Federvorrichtung.

EiE A highlight from Rolly Toys is a com-
pletely new metal excavator; the volume of
the shovel has been doubled. The “Rolly-
Digger XL" in the “CAT” design will be followed
by a neutral though equally attractive model
\ as regards safety, design and function.

N
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Eine Welt voller kreativer Ideen

as schwedische Familienunterneh-

men Playbox AB ist spezialisiert auf
innovative Bastelprodukte und bietet von
Perlen bis Bastelsets alles fiir das Kreativ-
sortiment. Dank langjahriger internationa-
ler Beziehungen und einem eigenen Biro
in China hat sich Playbox AB zu einem
starken Partner im internationalen Handel
entwickelt. Unter den Kunden befinden
sich sowohl Schulfirmen als auch internati-
onal bekannte Spielzeugketten. Von China

TIMEER

bis Irland, von Australien bis Deutschland
beliefert Playbox AB Kunden in der gan-
zen Welt. Das Unternehmen setzt dabei
auf flexible Losungen im Sinne der Kun-
denorientierung. So wurde ein Grofteil
der Produkte in Zusammenarbeit mit den
Kunden entwickelt und Playbox AB ist
spezialisiert auf Private Label. Auf hochste
Produktqualitdt wird dabei besonderer
Wert gelegt und die Produkte entspre-
chen den Normen der Richtlinie 2001/95/
EG. Das Spielzeug wird zudem regelmaBig
gemalB den europdischen Sicherheitsnor-
men EN71 und REACH gepriift. Playbox
AB ist Mitglied des International Council
of Toy Industries (ICTI) und setzt auch bei
seinen Lieferanten eine BSCI- oder ICTI-
Zertifizierung voraus.

- Playbox AB, a Swedish toy company, is
a customer orientated producer of creative

toys for school and retail. Thanks to long in-
ternational experience and an own base in
China Playbox secures high quality and
timely order deliveries. Being a small, family
company, Playbox can provide flexible, cus-
tomer orientated solutions. Naturally, private
label is one of the specialties.

Room 602,Building,10,

No196 Ouyang Road,

Hongkou District Shanghai,China
Shanghai — 200081 — China
www.onetarget.ch

Booth E02 ©@Hall 10.1

promotion, product design,launch strategy, licensing, production
with high quality standards and service.
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IMC TOYS

Intergalaktische Reisen

ur neuen TV-Serie ,Miles from To-

morrow” bringt IMC Toys eine breite
Spielwaren-Range heraus — im Frihjahr
in Grof3britannien und danach weltweit:
Sammelfiguren, interaktive Figuren mit
Spezialfunktionen, Fahrzeuge und Welt-
raumschiffe sowie Spielsets. Die Serie

messetrends

auf Disney Junior spielt im Weltall
und zeigt faszinierende Missionen
der Callisto-Familie: die sechsjdhrige
Miles, ihre gro3e Schwester Loretta
und die Wissenschaftler Phoebe und
Leo, die Eltern arbeiten fir die TTA
(Tomorrowland Transit Authority).
Jede Episode enthalt zwei Geschich-
ten mit elf Minuten voller Abenteuer,
wenn Miles und ihre Familie durch
fremdartige, auBergewdhnliche Wel-
ten reisen. Sie nehmen junge Zu-
schauer und Familien auf spannende
Reisen, die das natirliche kindliche
Interesse fiir den Weltraum aufgreift und
gleichzeitig ihnen bewusst macht, dass
mehr wiegt, was naher zu Hause liegt —
ein guter Familienverbund.

Weltraum-Features
Marketingdirektor Jordi Borrell: ,IMC Toys
ist begeistert Uiber die Partnerschaft mit
Disney, diese innovative Serie baut ein
komplett neues Thema fiir Vorschiiler auf
und wird auf Disney Junior — einem der
bestperformenden Vorschulkanéle in Eu-
ropa - ausgestrahlt. Unsere neue Spiel-
zeug-Linie mit einfallsreichen Weltraum-
Features wird grof3en SpielspaB fiir die
Kunden bieten.”

Seit 1981 ist der spanische Hersteller
fur Spielwaren fir Madchen und Jungen

ab 6 Monaten bis 12 Jahren bekannt.
Zum Portfolio gehoren Lizenzprodukte
und spannende Eigenmarken. IMC Toys
hat Niederlassungen in Hongkong, Grof3-
britannien, Frankreich, Portugal sowie
Deutschland (2008 in Schwabach) und
verkauft die Produkte erfolgreich in Gber
50 Landern weltweit.

EIE Basedin Barcelona, IMC Toys launch
the “Miles from Tomorrow” toy range in the
UK and other key markets during 2015, be-
fore reaching the whole of Europe in 2016.
The range includes collectible figures, special
function interactive figures, vehicles and
space ships, play sets and role play. An amaz-
ing space look will be integrated into the toys
packaging.

HETAIL » SCHOOL -~ PHIYATE LABEL




SUPER RTL

Viele Lizenzmarken

b Friihjahr 2015 bringen zahlreiche Li-

zenznehmer erste ,Leo Lausemaus”-
Produkte zur neuen TV-Serie in die Regale,
parallel dazu initiiert Super RTL eine platt-
formubergreifende Marketingkampagne.
Seit der TV-Premiere im Herbst 2014 hat
sich die Serie sehr gut im Vorschulpro-
gramm Toggolino bewahrt. Das hochwer-
tig animierte Preschool-Thema - auch 94

SPZEI.ZEUG _
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Prozent der Mutter beur-
teilen die Marke des
Rechteinhabers m4e
positiv - wird vom
Lizenzmarkt und den
Handlern begeistert aufgenommen.
Aufgrund der sehr action-orientierten
Ausrichtung mit Drachenrennen und
Luftkdmpfen bietet ,Dragons”
grofBe Potenziale in zahlreichen Katego-
rien. Kinder kénnen ihre Helden aus Kino
(,Drachenzdhmen leicht gemacht”) und
Fernsehen (,Dragons — Die Reiter von
Berk”) mittlerweile mit zahlreichen Pro-
dukten direkt zu sich nach Hause holen.
Ein vielseitig auszuwertender Style-
guide zum Film ,Home”, der Ende Mérz
in die Kinos kommt, eignet sich fir eine
breite Produktrange fiir Madchen ab
6 Jahren. Die reichlich alberne Alien-Rasse
.Boov” unter Kapt'n Smek fallt auf der

weiter

Erde ein, um sich vor den Gorgs zu ver-
stecken. Der Alien Oh verbilindet sich mit
dem Teenager-Madchen Tip und das un-
gleiche Paar erlebt eine komische Aben-
teuerreise durch verschiedene Stadte und
Lander.

= 1he funny extraterrestrial movie
“Home" full of girl power features reality-like
story elements alongside mega star Rihan-
na’s breathtaking music. According to Super
RTL, the “Dragons” theme with its strongly
action-minded orientation promises also a
large potential in many categories in 2015
offering dragon races and air fights.

© ©&™ Lucasfilm Ltd.

' STAR WARS '
THE FORCE AWAKENS

AB NOVEMBER 2015~
s ROBOTIG-FIGUREN

- .' ENDE RAU e :*F
I'UCO IMAND - RCFAHRZ Ul

- INTERAK'I_'I_.VE:_FI_GUREI\’. il
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Bugelperlen

¢ in 58 Farben und
¢ drei verschiedenen GroRRen

mini, midi und maxi

D
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Der Surfstep ist die neueste Evolution vom
traditionellen Kickboard zum High-End Scooter.
Das neue Antriebssystem verbindet das Beste
Roller-Erlebnis beider Welten!!

www.surfstep.com

KONAMI

messetrends

RUBIK*S

Zauberwlrfel flr Kleine

Bunte Kuben zum Drehen, Aufbauen
und immer neuen Entdecken - das
Kultobjekt ,Rubik’s Cube” bringt Seven
Towns nun auch in verschiedenen Varian-
ten fir die Jingsten heraus. Der deutsche
Vertriebspartner Jumbo Spiele kiindigt
den 12 cm groB3en ,My First Rubik’s Cube”
an, der sich zusammendriicken und dre-
hen |dsst. Bei dieser kompakten Spielzeug-
variante des beriihmten Zauberwiirfels
entwickeln Kinder ab 3 Jahren ihre mo-
torischen Fahigkeiten und lernen Farben

spielerisch kennen. Ebenfalls neu sind das
dreidimensionale ,Rubik’s Sort & Solve
Puzzle” zur Entdeckung von 18 verschie-
denen Formen und ,Rubik’s Stackable
Cubes”zum Drehen und Aufbauen, bis die
Farben zusammen passen.

EIE ARubik’s cube for toddlers: These pad-
ded toys turn like a real Rubik’s cube. With its
compact design, this fabulous gadgets will
soon become children’s favourite toy. Tod-
dlers develop their fine motor skills and rec-
ognize colours as they play.

messetrends Nr.2 erscheint am 29.Januar 2015 und ist
kostenlos am Stand von SPZEI.ZEUG erhaltlich.
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Monster-Gruppierungen

m 12. Februar 2015 erfolgt der Re-

lease des speziellen 60-Karten-Boos-
ter-Sets ,The Secret Forces”. Es stellt drei
neue Gruppierungen von noch nie dage-
wesenen Monstern vor, die bereit sind,
sich auf den hartesten Turnieren des Yu-
Gi-Oh! Trading Card Game zu bewdhren.
Dieses Set flir Fans ab 6 Jahren besteht
ausschlieBlich aus Foilkarten und enthalt
32 neue Karten von den drei Monster-
Gruppierungen sowie 28 sorgfaltig aus-
gewadhlte Karten, welche Duellanten bei
der Zusammenstellung ihrer Decks helfen
werden, darunter die nur noch selten zu

SPIELZEUGinternational - messetrends 1/2015

findende Vorbereitung der Riten, die seit
Uber finf Jahren nicht mehr neu aufgelegt
wurde.

Neben vielen anderen Produkten
steht auf der Spielwarenmesse ,ARC-V”
zur neuen TV-Serie 2015 im Fokus. Die
Nachfolgeserie von ,Zexal” aus dem Yu-
Gi-Oh!-Franchise fiihrt eine neue Art der
Beschworung ein - die ,Pendel-Beschwo-
rung” (Pendulum Summon).

EI= In addition to the hot new TCG products
(e.g. “Secret of Eternity”, “Hero Strike”, “Pre-
mium Gold 2*), Konami will also share a first

peek of the “Yu-Gi-Oh! ARC-V” television
series that will hit the European market this
year with the introduction of new characters,
monsters and story lines!
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DICKIE TOYS

RC-Porsche 918 Spyder

er Porsche 918 Spider ist ein Hyb-
Dridfahrzeug mit Renn-Genen. Er be-
sitzt drei Antriebsquellen, zwei davon
sind Elektromotoren. Der erste mit je 95
KW (129 PS) ist an der Vorderachse plat-
ziert und der zweite mit 115 KW (156 PS)
an der Hinterachse. Sie erreichen eine
rein elektrische Hochstgeschwindigkeit
von bis zu 150 km/h. Hinzu kommt ein
V8 Mittelmotor mit 447 kW (608 PS),
was den 918 Spyder auf eine Hochstge-
schwindigkeit von 345 km/h katapul-
tiert. Von 0-100 km/h geht es in nur 2,6
Sekunden. Dabei verbraucht der Renn-
bolide kombiniert nur ca. 3,1 Liter Ben-
zin/100 km und 12,7 kWh/100 km Strom.
Sein Preis: 800.000 Euro.
Etwas gunstiger ist der Traumwa-
gen als RC-Spielzeugauto von Dickie

Toys, der in enger Abstimmung mit
Porsche entstand. Leuchtende Augen
sind bei Kindern und Vatern garantiert,
wenn der unvergleichliche Porsche Ori-
ginalsound des neuen funkferngesteu-
erten ,Dickie RC Porsche 918 Spyder”
ertont. Sein Licht kann tber den 3. Ka-
nal der Funkfernsteuerung aus- und
eingeschaltet werden. Dabei kdnnen
die kleinen Fahrer auf Wunsch auch die
Felgen des Wagens leuchten lassen.
Selbstverstandlich rollt der Porsche auf
Reifen von Michelin, ganz wie das Origi-
nal. Und doch hat er dem Original eines
voraus: betrieben wird der funkfernge-
steuerte Wagen nur mit Strom und die
Batterien sind auch schon im Lieferum-
fang enthalten.

EIE The unique original sound of Dickie
Toys’new “RC Porsche 918 Spyder” was cre-
ated in close cooperation with Porsche. The
lights can be switched on and off via the
third channel of the radio remote control.

SPIELZEUG international - messetrends 1/2015 31
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MONDO

Minions und Hot Wheels

as italienische Familienunterneh-

men Mondo zeigt wieder attraktive
Lizenzprodukte in Nirnberg. Die erfolg-
reiche Produktpalette zu den aus den
Kultfilmen ,Ich - einfach unverbesser-
lich” bekannten Figuren erweitert MTW
(Mondo Thinkway Toys) rechtzeitig zum
Start des ,Minions”-Films im Juli 2015 mit
passenden Outfits, neuen Effekten und
Gimmicks. Dazu kommen Spielsets mit

gE-DO
FIREMAN

wisl

MTS SPORT
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bis zu zehn kleinen Minions
und Aufziehfiguren, die gro-
Ben elektronischen Pluschfi-
guren kénnen sprechen und
tanzen. Abgerundet wird das Port-
folio durch eine RC-Version sowie klassi-
sches Sand- und Wasserspielzeug.

Vor allem Jungs begeistern sich fiir die
Modellautos, ferngesteuerten Fahrzeuge
und Fluggerdte von Mondo Motors.

Wichtigste Lizenz ist ,Hot Wheels” mit
einem Portfolio in vielen Preisklassen.
Sechs- bis Neunjdhrige erleben hier eine
besondere Spielwelt mit Aufregung, He-
rausforderung und Wettbewerb. In die-
sem Jahr kommen laut Sven Meier, seit
2012 als Country Manager fiir Deutsch-
land zustandig, weitere neue Trucks, Cars
und Buggies in den Handel.

EIE In the Mondo group, MTW (Mondo
Thinkway Toys) and Mondo Motors are not
only among the most important licensees on
the toys market. Their products also feature
an excellent price-performance ration. The
new products on display in Nuremberg will
include, amongst others, “Cars”, “Hot
Wheels”, “Minnie” and the cheeky “Minions”
characters that have won a huge fan com-
munity throughout all age groups in the
wake of the two movies “Despicable Me”.

OgoSport in trendigem Design

as vielseitige Ogosport-Set kommt
Din einem brandneuen und vor allem
trendigen Look und beinhaltet zwei Su-
perdisks und einen ganz speziellen Soft-
Ball, der nicht auf die StraBe rollt. Dabei
sind dem Ogospiel jedoch keine Grenzen
gesetzt. Die Superdisk fangt Bélle und
schief3t sie bis zu 45m weit, aber kann
auch als Wurfdisk verwendet werden.
OgoSport ist ideal zur Schulung der Mo-
torik und Auge-Hand-Koordination Der
Kreativitat sind keine Grenzen gesetzt, es
kann alleine, zu zweit oder von mehreren
Spielern gespielt werden und passt sich
an viele Sportarten an wie z.B. Volleyball,

SPIELZEUGinternational - messetrends 1/2015

Baseball und Tennis. Eine besondere Vari-
ante ist das Spiel mit gefillten Wasserbal-
lons. Da die OgoSport Disk nicht unter-
geht, bringt sie auch viel SpaB fir Strand
oder Pool.

EIE The special soft ball from
MTS is perfectly suited to go with
the “OgoSport Superdisk” and
can be used for many sports.
“OgoSport” helps to train motor
skills and hand-eye coordina-
tion. It can be employed for
leisure games or for entertain-
ing oneself.
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Blick ins Universum

as ,Dr. Tec LCD Digital Telescope”
mit 2,4"-TFT-Farbbildschirm ermog-
licht einen sofortigen Durchblick sowie
die Speicherung von Bildern und Videos
von astronomischen oder terrestrischen
Phdanomenen (2 Megapixel-Sensor). Mit
vierfachem Digitalzoom sind 80-fache
VergroRerungen mdoglich, der Objektiv-
Durchmesser betragt 60 mm. Die Betrach-
tung funktioniert Gber das Okular oder
den LCD-Bildschirm - das Gerét kann sehr
einfach mit TV oder Computer verbunden
werden. Das Teleskop ist mit MicroSD-
Karte kompatibel.
Eastcolight vermarktet tber 500 ver-
schiedene Artikel — haufig auch pramiert

SCHLEICH

- in mehr als 110 Landern weltweit. Die
Produktionsstatten sind sehr gut ausge-
stattet und beschaftigen mehr als 2.300
technisch versierte Mitarbeiter bis hin zu
Ingenieuren und anderen Spezialisten. Im
eigenen Unternehmen sind alle Méglich-
keiten fir Produktdesign, Herstellung von
Prototypen, Formen sowie Verarbeitung
bis hin zum Lager beheimatet. Die Fabrik
ist nach ISO 9001, SA8000 und der heimi-
schen ,3C" zertifiziert.

8= Eastcolight introduce “Dr. Tec LCD Digi-
tal Telescope” with easy connection to TV
and computer for instant view and storage
of images and videos for astronomical and

Spannende Ritterturniere

hemenwelten erhéhen auch 2015

nicht nur den Spielwert, sondern ge-
nerieren kontinuierlich neue Kaufanreize:
Das Traditionsunternehmen Schleich setzt
die strategische Neuausrichtung mit star-
kem Handelssupport fort. Neben Bayala,
Savanne und Reitturnier steht in dem
seit Jahren umfangreichsten Neuheiten-
Programm die Ritterwelt im Fokus: Das
ab Juli verfigbare Set ,Kampfarena” mit
Zwerg, zwei Rittern sowie viel Zubehor
besteht aus variabel steckbaren Palisa-
denwédnden, ein Kafig mit beweglichen
Elementen trennt die Kdmpfer voneinan-
der. Der drehbare Pfahl dient zum Anket-
ten der Drachen, ein Morgenstern zum

Die 150 x 35 x 31 cm grolse ,Kampf-
arena”ermdaglicht spannende
Abenteuer mit Rittern

und Drachen

Training der Ritter. Bereits seit Januar sind
sechs gefdhrliche Drachen lieferbar - teil-
weise mit beweglichen Fliigeln und Un-
terkiefern. Begleitbiichlein beschreiben
ihre einzigartigen Krafte und besonderes
Wesen.

EIE Schleich’s fighting arena features a
turning pole and an integrable cage with
portcullis and a moving trapdoor. These
properties make it the perfect place for strug-
gles between knights and dragons. Four of
the six new dragons from the “Eldrador”
world of knights are equipped with moving
wings or lower jaws, which make them ap-
pear even more lifelike.

WEEIT

OB Lessericr
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terrestrial objects: up to 80x with 4x digital
zoom and view through eyepiece or on LCD
screen.

GOWI

Runder
Geburtstag

owi steht fir hohe Qualitdt und
Gumweltfreundliche Produktions-
methoden. Innerhalb von 190 Jahren
hat sich aus einer kleinen Werkstatt
in Graz ein erfolgreiches Unterneh-
men mit heute lber 250 verschiede-
nen Produkten entwickelt. Vor allem
Sandspielzeug, Teeservice und Ku-
chen haben der Marke in den letzten
Jahrzehnten zur grof3en Beliebtheit
verholfen.

EIE Gowi will celebrate its 190" anni-
versary with different campaigns and
events in order to attract more atten-
tion to this long-established brand.
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Jahresergebnis 2014 leicht rucklaufig

uf ihrer schon traditionellen Presse-

konferenz vor der Spielwarenmesse
gab die international tatige Simba Dickie
Group in Furth ihre Einschatzungen zum
abgelaufenem Jahr und die Umsatzzah-
len bekannt. Zusammengefasst lauten
die Schlagzeilen so: Geringe Umsatzriick-
gdnge aufgrund politischer Krisensitua-
tion in Russland und der Ukraine; erfreuli-
che Umsatzentwicklung des franzdsischen
Spielwarenherstellers Smoby Toys; weiter-
hin solide Ertragssituation; wichtige Inves-
titionen in eigene Produktionsstatten mit
Eigenproduktionsanteil iber 50 Prozent;
mittlerer Osten gewinnt zunehmend an
Bedeutung fir die Firmengruppe; Sorti-
mentserganzung nach Kauf des schwedi-
schen Spielwarenanbieters Aquaplay und
Mehrheitsbeteilung beim Nuirnberger
PBS-Hersteller Undercover (Umsatz 2014
bei ca. 15 Mio. €).

CEO Michael Sieber nannte 2014 ,kein
leichtes Jahr, in dem man mit einem
,blauen Auge’ davongekommen ist.” Fir
2015 duBerte er sich vorsichtig optimis-
tisch, falls sich die Lage in Russland und
der Ukraine wieder stabilisieren sollte. Eu-
ropa habe sich fiir die Firmengruppe wie-
der sehr gut entwickelt.
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Auf die Frage von SPIELZEUGinternati-
onal nach der Preisentwicklung aufgrund
des starken US$ und damit auch Hong-
kong-Dollars und des schwachen Euros
meinte COO Uwe Weiler, dass aufgrund
von Wahrungsabsicherungen noch kein
unmittelbarer Handlungsbedarf bestehe,
aber falls die Dollar-Situation so bleibe,
dann seien gegen Jahresende Preiserho-
hungen nicht zu vermeiden.

,Der konsolidierte Gesamtumsatz 2014
betragt 602 Mio. € (Vorjahr 631 Mio. €).
Aufgrund der politischen Krisen in Russ-
land und in der Ukraine — wichtige Export-
markte unserer Unternehmensgruppe
- und den Wahrungsentwicklungen in
wichtigen Schwellenlandern bzw. roh-
stoffexportierenden Landern, ist ein Um-
satzriickgang von nur ca. 4,5 Prozent po-
sitiv zu sehen und weit besser als man in
diesem Jahr erwarten konnte”, bewertet
Manfred Duschl, Geschéftsfihrer und
CFO der Simba Dickie Group. Die Simba
Gruppe einschlieB3lich der Gesellschaften
Big und Noris-Spiele hat 2014 einen kon-
solidierten Gesamtumsatz in Hohe von
137 Mio. € (Vorjahr 150 Mio. €) erzielt. Bei
der Dickie Gruppe einschlieBlich der Ge-
sellschaft Dickie-Tamiya ging der konsoli-
dierte Gesamtumsatz von 99,5 Mio. € im
Vorjahr auf 93 Mio. € zurlick. Bei der Simba
Gruppe konnte der Verlust der Produkt-
linie Filly im Vorjahr zwar weit iber die
Planungen hinaus kompensiert werden,
allerdings noch nicht zu 100 Prozent. Bei
der Dickie Gruppe blieben die Verkaufs-
zahlen der Disney Lizenz Planes hinter den
Verkaufszahlen von Cars aus dem Vorjahr
zurlick.

Die Smoby Gruppe konnte durch er-
freuliche Umsatzzuwéchse im Stammland
Frankreich und Westeuropa den konsoli-
dierten Gesamtumsatz von 118,5 Mio. im
Vorjahr auf 124 Mio. € um 5 Prozent stei-
gern. Uberwiegend aufgrund der Entwick-
lung in Osteuropa und Russland ging der
konsolidierte Umsatz der auslédndischen
Tochtergesellschaften der Simba Dickie
Group um 6 Prozent von 264 Mio. € im Vor-
jahr auf 248 Mio. € zuriick. Allein die Toch-
tergesellschaft der Simba Dickie Group in

Russland ist an diesem Riickgang mit iber
10 Mio. € vertreten.

Der internationale Anteil der Simba
Dickie Group bleibt mit ca. 75 Prozent auch
2014 unverdndert. Die Hauptexportnatio-
nen waren 2014 die Lander Frankreich,
Spanien und Italien. Russland gehort im
Moment dieser Spitzengruppe nicht mehr
an.

Flr 2015 plant die Simba Dickie Group
den Gesamtumsatz um 2,5 Prozent auf
617 Mio. € zu erhohen.

Ertrags-/Finanzsituation

Die Simba Dickie Group, die 2014 weltweit
etwa 3.050 Mitarbeiter (Vorjahr 3.200) be-
schaftigte, reagierte mit einer laufenden
Anpassung der jeweiligen Kapazitdten
sehr friihzeitig auf die Entwicklungen. Da-
durch konnten negative Auswirkungen
auf die Ertragslage der Gruppe durch die
ricklaufige Umsatzentwicklung laut CFO
Duschl weitgehend aufgefangen wer-
den. Die Ertrdge hatten sich im Vergleich
zum Vorjahr nur unwesentlich verringert.
An der Ertrags- und Finanzsituation der
Gruppe habe sich zum Vorjahr ebenfalls
nichts geandert. Sie sei unverandert gut,
solide und duf3erst stabil.

EI= 1n 2014, Simba-Dickie group’s consoli-
dated total turnover amounted to 602 m
euros (previous year: 631 m euros). The Simba
group including the Big and Noris-Spiele
companies recorded a consolidated total
turnover worth 137 m euros in 214 (previous
year: 150 m euros). As far as the Dickie group
- including Dickie-Tamiya —is concerned, the
consolidated total turnover declined from
99.5 m euros in the year before to 93 m euros
in 2014. Growing sales in its home country,
France, and across Western Europe helped
the Smoby group increase its consolidated
total turnover from 118.5m euros in the previ-
ous year to 124m euros, which means a 5 per
cent growth. Consolidated sales of Simba-
Dickie’s foreign branches dropped by 6 per
cent from 264 m euros in the year before to
248 m euros.

For 2015, the group envisages a sales in-
crease of approx. 2.5 percent to 615 m euros.
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